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       陳瑞和表示，華紙以綠色能源、綠色
製造、綠色產品為發展主軸，聚焦低碳足
跡的高附加價值紙品，積極開拓食品、包
裝、電子等產業多元應用商機。華紙三年
投資30億元轉型為非塑全循環材料商，目
標是放眼全球市場，正積極取得兩張入場
門票，一是躋身綠電供應商，打進國際供
應鏈；二是在兩岸擁逾3萬公頃林地，有
可觀碳匯資產。華紙拚綠色能源、綠色製
造，在國內四大廠區增設發電設置，除了
增設太陽能發電，推動空氣壓縮系統節
能，在花蓮廠設置台灣唯一且發電量最大
的生質能發電系統，增加能源自主率；台
東廠規劃沼氣發電；久堂廠引入表後儲能
站以加大電力智能調度的彈性。
       目前台灣廠區自有發電設備的再生及
綠色能源占比達4成。其中，花蓮廠每月
可生產約1萬張綠電憑證，一張1,000度
電，一度電約2～5元，預計6月首批交易
的綠電憑證逾2萬張，後續每月都有1萬多
張可交易。

業界動態

        華紙賺綠金三路出擊，總座陳瑞和在
法說會上表示，華紙躋身綠電供應商，在
花蓮廠設置台灣唯一且發電量最大的生質
能發電系統，發電容量達2萬KW，自今
年開始申請綠電憑證，3月至今累計逾2
萬張，6月將進場交易首批綠電憑證。另
外，法人聚焦的碳匯議題，華紙在兩岸三
地林場面積總計逾3萬公頃，包括台灣近
1,000 公 頃 等 ， 總 計 碳 庫 存 量 約 290 萬
噸，目前委託查驗機構盤查中，相關交易
及收益要等碳權交易所遊戲規則出爐，進
一步衡量價值。華紙在綠色材料與產品也
有斬獲，攜手中下游廠商組全紙回收容器
供應鏈國家隊，5月起在弘爺漢堡、東方
美、吉得堡、巨森早餐吧等四個品牌、逾
3,000家連鎖早餐店，推動100％無塑淋
膜的紙盒、紙杯等。台灣一年消耗80億
個一次性塑膠淋膜紙容器，台灣早餐外食
族約500萬人，替代商機可觀。
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        德淵波蘭新工廠生產可生物降解吸

管，此吸管由經認證不含聯苯A、鄰苯

二甲酸鹽或其他增塑劑的天然可生物

降解植物基聚合物製成。

業界動態

        德淵公司拓展高階環保商機，宣布與

台灣最大的可堆肥餐具和食品包裝製造商

Minima Technology合資，在波蘭建立

新工廠，成為第一家在波蘭開業的可堆肥

吸管製造工廠，也市德淵在全球部署的第

九家工廠。

         德淵表示，新工廠占地1.86萬平方英

尺，計畫今年上半年內投入運營；德銘

（歐洲）新設生物可堆肥的吸管產線，依

照吸管口徑的不同，日產能達12萬～20

萬支。

        德淵指出，公司是首批台商投資歐洲

浪潮中，第一家在波蘭建廠的材料廠商。

德淵在波蘭格涅茲諾設立分公司，及時服

務歐洲市場。
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         在ESG策略的應用方面，膠帶產業可

以採取一系列的措施來實現綠色轉型。

首先，企業可以投資於研發創新技術，

例如開發更環保的原材料、推出低碳排

放 的 生 產 方 法 以 及 提 升 產 品 的 可 回 收

性。許多企業已經開展了相關研究和開

發項目，例如開發生物基材料作為替代

傳統的石油基膠帶的原材料，以減少對

有限資源的依賴，同時降低碳排放。

        膠帶產業的綠色轉型是當今世界面臨的一

個重要議題。隨著氣候變遷和環境保護日益受

到關注，企業越來越重視在營運過程中減少對

環境的影響，並致力於可持續發展。ESG（環

境、社會和公司治理）策略被視為實現綠色轉

型的重要工具，它包括將環境和社會因素納入

企業的業務決策和風險管理中。

        膠帶產業在ESG策略的應用方面面臨著一

些挑戰。首先，膠帶產業本身具有一定的環境

影響，主要體現在生產過程中的能源消耗和廢

棄物排放方面。膠帶的製造通常涉及化學物質

的使用，這些化學物質可能對環境和人類健康

產生負面影響。因此，減少碳排放、節約能

源、推動清潔生產和提升產品的可回收性成為

膠帶企業面臨的重要目標。

        同時，膠帶產業還面臨著供應鏈管理的挑

戰。膠帶製造需要使用多種原材料，包括膠粘

劑、載體材料和添加劑等。這些原材料的來源

和供應鏈往往複雜，企業需要跟踪原材料來

源，確保其來自可持續的來源，並遵守相關的

環境和社會標準。此外，企業還需要確保供應

鏈的可持續性，避免因供應鏈中的環境或社會

風險而導致生產中斷或聲譽損失。
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永 續 專 欄
        最後，企業在推行ESG策略時需要確
保透明度和報告的準確性。透明度是建立
信任和支持的基礎，企業應該公開披露其
ESG實踐和成果。報告應該準確反映企業
的環境和社會影響，並接受獨立審計機構
的驗證。這有助於建立與利益相關者的積
極互動，並推動更廣泛的可持續發展行
動。
        總結而言，膠帶產業的綠色轉型需要
在ESG策略的引領下進行。這將帶來一系
列的機會和挑戰，企業應該投資於創新技
術和可持續發展，同時加強供應鏈管理和
社會責任實踐。這不僅有助於環境保護，
也能提升企業的競爭力，滿足消費者和投
資者對可持續發展的需求。最重要的是，
膠帶產業的綠色轉型需要持久的努力和全
球合作，才能實現更可持續的未來。

         此外，膠帶企業還可以加強與供應商的合
作，推動供應鏈的可持續發展。這包括要求供
應商採用環保標準和實踐社會責任，並進行供
應鏈的監測和評估。通過建立與供應商的良好
合作關係，企業可以確保原材料的可持續來
源，並共同推動環境和社會的改善。
         在社會層面上，膠帶產業可以加強員工培
訓和福利，提高工作場所的安全性和健康條
件。這包括提供良好的工作環境、促進員工參
與和聲譽，並支持平等、多樣性和包容性的價
值觀。企業還可以積極參與社區事務，推動社
區發展和公益慈善項目，回饋社會。
         對於ESG策略的應用，膠帶產業還需要克
服一些挑戰。首先，實施綠色轉型需要企業投
入大量資源，包括資金、技術和人力。這可能
對企業的經濟效益產生一定的影響，需要企業
做好長期規劃和投資回報的平衡。企業需要評
估和管理相關風險，並制定合適的策略和計劃
來實現可持續發展目標。
        其次，膠帶產業需要面對法規和監管的變
化。不同國家和地區對環境保護和可持續發展
的要求可能存在差異，企業需要不斷跟進並適
應新的環境標準和要求。企業應該與相關政府
部門和監管機構保持緊密的合作和溝通，以確
保他們的業務符合相關法規。
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工業產銷存產品統計資料
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111�4�   177,820
  

  2,074,205
  

  189,560
  

  2,232,284
  

  81,182
  

  1,063,621
  

  108,378
  

  1,168,663
  

  146,546
  

  2,017,663
  

111�5�   169,249
  

  1,983,014
  

  197,821
  

  2,266,792
  

  89,559
  

  1,136,208
  

  108,262
  

  1,130,584
  

  141,363
  

 1,947,937
  

111�6�   161,451
  

  1,904,151
  

  188,416
  

  2,243,189
  

  81,366
  

  1,108,962
  

  107,050
  

  1,134,227
  

  127,067
  

 1,879,034
  

111�7�   162,625
  

  1,867,446
  

  176,801
  

  2,072,296
  

  74,563
  

  1,021,915
  

  102,238
  

  1,050,381
  

  130,022
  

 1,892,296
  

111�8�   155,269
  

  1,760,317
  

  181,989
  

  2,136,740
  

  80,786
  

  1,063,018
  

  101,203
  

  1,073,722
  

  114,972
  

 1,595,783
  

111�9�   141,851
  

  1,736,903
  

  153,369
  

  1,842,261
  

  72,905
  

  916,439
  

  80,464
  

  925,822
  

  115,858
  

 1,684,257
  

111�10�  145,094
  

  1,616,603
  

  150,954
  

  1,781,449
  

  70,680
  

  834,918
  

  80,274
  

  946,531
  

  123,810
  

 1,597,807
  

111�11�   154,299
  

  1,814,629
  

  167,117
  

  1,908,424
  

  81,538
  

  983,601
  

  85,579
  

  924,823
  

  126,698
  

1,651,127
  

111�12�   134,402
  

  1,621,379
  

  160,540
  

  1,861,020
  

  78,654
  

  937,123
  

  81,886
  

  923,897
  

  110,577
  

 1,554,161
  

112�1�   122,186
  

  1,396,121
  

  128,631
  

  1,479,977
  

  65,519
  

  815,433
  

  63,112
  

  664,544
  

  113,205
  

 1,575,107
  

112�2�   154,593
  

  1,791,822
  

  160,974
  

  1,839,515
  

  79,899
  

  941,034
  

  81,075
  

  898,481
  

  116,601
  

  1,734,599
  

112�3�   185,286
  

  2,088,484
  

  193,814
  

  2,203,385
  

  93,872
  

  1,132,296
  

  99,942
  

  1,071,089
  

  121,627
  

 1,643,149
  

112�4�   130,729
  

  1,617,502
  

  145,090
  

  1,652,696
  

  68,726
  

  808,749
  

  76,364
  

  843,947
  

  120,715
  

  1,731,048
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